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A. Introducción

La presente publicación ofrece los principales resultados
de la Encuesta de Hábitos y Prácticas Culturales en Es-
paña. Para facilitar el uso de la enorme cantidad de
datos recogidos en la Encuesta, en esta publicación se
ha pretendido sintetizar la información más relevante,
centrándose en el análisis de dos aspectos básicos. Por
un lado, el estudio de los hábitos culturales, es decir, la
costumbre de asistencia o consumo y el interés que sus-
citan las actividades y productos culturales en los ciu-
dadanos. Por otro lado, el análisis de la práctica cultu-
ral, entendiendo por tal la asistencia o consumo en
períodos específicos del tiempo, acompañando esta
información de las características de dicha asistencia o
consumo así como, en determinados casos, de las ba-
rreras que se perciben para conseguir un mayor nivel de
práctica. 

La publicación está dividida en nueve capítulos. El
primero presenta los datos de hábitos y prácticas relati-
vos a las artes escénicas (teatro, danza, ópera y zarzue-
la). El segundo capítulo está dedicado a la música en sus
distintas manifestaciones y soportes. Así, se incluye
información sobre la presencia de la música en la vida
cotidiana, sobre el consumo de música grabada y sobre
la asistencia a conciertos, tanto de música clásica como
de música actual. El capítulo tercero analiza los datos
referidos a la lectura de libros y prensa, además de los
hábitos relacionados con la asistencia a bibliotecas. El
cuarto presenta los datos relativos a los hábitos y prác-
ticas relacionadas con la visita a museos, galerías de arte,
monumentos, yacimientos arqueológicos y archivos. El
capítulo quinto analiza la asistencia al cine así como la
compra y el alquiler de películas de vídeo. El capítulo
sexto está dedicado a la radio y televisión. El séptimo
analiza la creciente importancia del ordenador y de
Internet, analizando sus relaciones con la cultura y el
ocio. El capítulo octavo ofrece información sobre otras
aficiones y entretenimientos. Finalmente, el capítulo
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noveno está dedicado a poner en perspectiva algunos de
los resultados ya expuestos en capítulos anteriores. Por
un lado, se analiza la evolución –cuando ha sido posi-
ble- de determinados indicadores a lo largo del tiempo
y, por otro, se compara algunos de los indicadores rela-
tivos a España con indicadores correspondientes al con-
junto de Europa.

Todos los datos de esta publicación se encuentran dis-
ponibles en las direcciones de Internet www.sgae.es y
www.mcu.es. En estas mismas direcciones puede consul-
tarse la publicación Encuesta de Hábitos y Prácticas Cultu-
rales en España 2002-2003. Resultados detallados, que ofre-
ce un compendio exhaustivo de tablas procedentes de la
Encuesta y que resulta complementaria a ésta publicación. 

B. Metodología

1. Objetivos de la encuesta

La Encuesta de Hábitos y Prácticas Culturales en
España 2002-2003 es una investigación por muestreo
de carácter no periódico dirigida a una muestra de
12.000 individuos. Su principal objetivo es proporcio-
nar información que permita el conocimiento de la
demanda de la población de actividades de los diversos
sectores culturales. Concretamente se trata de disponer
de indicadores de participación cultural, que permitan
estimar y diferenciar: los hábitos generales de la pobla-
ción respecto a las diferentes actividades culturales; los
niveles concretos de práctica y consumo de actividades
y/o productos de este ámbito; las actitudes y opiniones
sobre dichas actividades y sobre su práctica y los niveles
de equipamiento cultural de los que disponen los espa-
ñoles. Los resultados permitirán realizar análisis y diag-
nósticos sobre la situación de la cultura en España. En la
realización técnica de la encuesta participó la empresa de
investigación de mercados CIMEC-MB.
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Se ha pretendido asimismo obtener indicadores com-
patibles con estudios anteriores, que faciliten com-
paraciones en el tiempo, y con las directrices de EURO-
STAT, que se vienen estableciendo en el Grupo de Tra-
bajo de Estadísticas Culturales de EUROSTAT, más con-
cretamente en su task force sobre Participación Cultural
en la que participa el Ministerio, de modo que existan
puntos de referencia con datos similares europeos.

2. Unidad a investigar

La unidad a investigar es la persona de 15 años y más
residente en viviendas familiares. 

3. Ámbito de la investigación

El ámbito geográfico de esta encuesta es todo el terri-
torio nacional, con excepción de Ceuta y Melilla.

El ámbito poblacional queda delimitado por la po-
blación de 15 años y más que reside en viviendas familia-
res.

El ámbito sectorial abarca la lectura de libros no rela-
cionados con la profesión o estudios, la lectura de publica-
ciones periódicas y las bibliotecas; las artes escénicas y musi-
cales: teatro, ópera, zarzuela, danza y ballet/ danza; músi-
ca clásica y música actual; el sector audiovisual: cine,
video, televisión y radio; las nuevas tecnologías: ordena-
dor e Internet; los museos, galerías de arte, archivos y mo-
numentos, así como otras actividades relacionadas con la
cultura o con el tiempo libre.

4. Período de referencia

La recogida de información individual se realizó a lo
largo de un año natural entre 2002 y 2003. Concreta-
mente, de abril de 2002 a marzo de 2003. Los periodos

de referencia solicitados siempre lo fueron en relación al
momento de la realización de la entrevista.

El período de referencia de los resultados que se
presentan es múltiple. Ello es consecuencia de que la
mayor parte de las variables van referidas a diversos perí-
odos delimitados en función de las características de los
distintos sectores analizados y de los indicadores de par-
ticipación. En términos generales se ofrece mayor des-
glose temporal de los indicadores relativos al hábito que
de aquellos referidos a la práctica concreta de una activi-
dad, siendo lo más frecuente en este último caso el últi-
mo trimestre y el último año. Por lo que respecta al con-
sumo cultural el periodo de referencia mas comúnmen-
te utilizado ha sido el trimestre anterior a la realización
de la entrevista.

5. Principales conceptos

Grado de interés. El grado de interés ante diversas acti-
vidades culturales recogido en el cuestionario se solicitó,
y así se presenta en las tablas que se acompañan, en una
escala creciente de 0 a 10.

Hábito general de realizar una determinada activi-
dad cultural. Se trata de un indicador genérico que
recoge el modo habitual de comportamiento de las per-
sonas investigadas ante diversas actividades culturales.
No está asociado necesariamente con la realización de la
misma. Tanto en el cuestionario como en las tablas esta-
dísticas de resultados se hace alusión a diversos periodos
temporales para estimar la frecuencia del hábito sin que
ello indique la necesaria práctica en ellos. 

Nivel concreto de práctica o consumo (asistencia) de
una determinada actividad cultural. Entre aquellos que
manifestaron tener el hábito de realizar determinada acti-
vidad cultural o consumir un determinado producto cul-
tural, se profundizó en los niveles concretos de esta prác-
tica o consumo en un periodo determinado, en la mayor
parte de los casos los realizados en el último trimestre y en



el último año. Se trata por tanto de indicadores relativos
a si se ha producido la práctica en un periodo determina-
do y, para los que la han realizado, de su intensidad, cuán-
tas veces o cuánto tiempo han dedicado a la misma.

Grado de satisfacción. El grado de satisfacción ante
diversas actividades culturales o espectáculos se solicitó,
y así se presenta en las tablas que se acompañan, en una
escala creciente de 0 a 10.

6. Principales variables

En el cuadro 1 se recoge una síntesis de los principales
grupos de variables que, para cada tipo de actividad, han
sido recogidas en esta publicación. 

Por lo que se refiere a las preferencias y uso del tiem-
po libre en las diversas aficiones y entretenimientos
posibles, estos indicadores genéricos se han incluido con
la única finalidad de contextualizar el resto de la infor-
mación sobre prácticas y hábitos culturales. No se trata
por tanto, ni pretende ser, un estudio exhaustivo sobre
el empleo del tiempo libre.
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Respecto a la lectura de libros ha de hacerse notar que
los indicadores se refieren exclusivamente a la lectura de
libros no relacionados con la profesión o estudios,
hecho muy significativo al establecer comparaciones con
otras fuentes de información. En este tipo de lectura se
recoge, además del hábito general y si se ha leído o no en
el último trimestre (y la intensidad, número de libros) y en
el último año, el tiempo que suelen dedicar a este tipo de
lecturas. Incorpora asimismo indicadores de compra. La
prensa y las revistas han sido investigadas de modo más
somero, recogiéndose sólo la frecuencia general de lectura.

Por lo que respecta a las artes escénicas, musicales, y
audiovisuales, en su conjunto, además de los indicadores
básicos de interés, hábito y práctica de las actividades cul-
turales objeto de estudio, se incluye la caracterización del
último consumo/práctica producido: el día de la semana
en que se produjo la actividad/consumo; con quién se
asistió; forma de pago; satisfacción; tipo de local en que se
celebró el espectáculo; género o tipo de espectáculo de
que se trataba (cuando es pertinente). En algunos de ellos
se incorpora también la investigación de otras cuestiones:
hábitos o usos específicos en relación con una actividad

Cuadro 1  Síntesis de los principales indicadores analizados

Genéricos Interés Hábito Práctica/ Caracterización Caracterización
Asistencia de la última de la última

práctica/ práctica/
asistencia asistencia

Preferencias y uso de tiempo libre X – – – – –
Equipamientos X – – – – –
Lectura – X – – – –
Libros no relacionados con la profesión y estudios – – X X X X
Publicaciones periodicas – – X – – –
Bibliotecas – – X X X –
Artes escénicas X X X X X –
Música – – – – – –
Música general – X – – – X
Conciertos X X X X X –
Cine X X X X X –
Vídeo X – X X – X
Televisión y Radio – – X – – –
Ordenador e Internet X – X X – –
Museos X X X X X –
Monumentos y archivos – – – X – –
Otras prácticas culturales – – – X – –
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determinada; gustos/preferencias; motivaciones que
impulsan el consumo o práctica; barreras al consumo o
práctica.

Se ofrecen asimismo indicadores generales relativos a
la música y, en particular a la compra de música graba-
da. Por lo que se refiere al video se investigan, además de
los indicadores de hábito y práctica, aquellos referidos a
la compra y alquiler. 

En otros casos, tales como la televisión o la radio, se
ha considerado más pertinente que no haya un período de
referencia temporal concreto sino una indicación global de
intensidad del hábito, de modo que lo que se recoge es el
nº medio de horas de visión/escucha al día en laborables y
en fines de semana (televisión y radio), además de la fre-
cuencia de escucha para el caso específico de la radio.

Respecto al ordenador y al uso de Internet, se ha pre-
tendido obtener la frecuencia global de utilización del or-
denador e Internet en diferentes lugares y situaciones, y el
número de horas de uso/navegación en la última semana.

En lo que atañe a museos, monumentos, yacimien-
tos arqueológicos, galerías de arte y archivos se ha con-
siderado la práctica en el último año, dado que se trata de
temáticas que pueden funcionar o ejercitarse a más largo
plazo que el trimestral. Del mismo modo, en lo que se
refiere a los cursos de formación complementaria y a
otras actividades relacionadas con la cultura o con el
ocio –conferencias, centros culturales, parques temáticos,
espectáculos deportivos, toros, circo, etc–, se ha recogido
únicamente la práctica en un año. 

7. Características de clasificación

Las características de clasificación personal utilizadas en
esta publicación han sido: género; edad; nivel de estudios;
situación vital y situación laboral. Asimismo se ofrecen
resultados clasificados por características del lugar de resi-
dencia del individuo: comunidad autónoma y tamaño
del municipio.

Para la clasificación por edades se utilizan los siguien-
tes tramos: de 15 a 19 años; de 20 a 24 años; de 25 a 34
años; de 35 a 44 años; de 45 a 54 años; de 55 a 64 años;
de 65 a 74 años; y de 75 años o más.

El nivel de estudios responde a la siguiente clasifi-
cación: sin completar escolarización básica (fueron
menos de ocho años a la escuela); escolarización básica
sin título (fueron a la escuela 8 años o más pero no fina-
lizaron con título); escolarización básica con título
(obtuvieron el título de Bachiller Elemental, EGB o
ESO completa, o Certificado de Estudios Primarios);
bachillerato (obtuvieron el título de bachiller superior,
BUP, Bachiller LOGSE, COU o PREU); formación
profesional (FPI, FP grado medio, Oficialía industrial o
equivalente, FP II, FP superior, Maestría industrial o
equivalente); enseñanza universitaria (Diplomatura,
Licenciatura o Doctorado, Arquitectura o Ingeniería
Superior o Técnica).

La situación vital presenta los siguientes grupos: solte-
ro en casa de sus padres; soltero independiente junto con
divorciados, separados o viudos (con o sin hijos); casado o en
pareja sin hijos; casado o en pareja con hijos menores de 18
años; casados o en pareja con hijos mayores de 18 años en
casa (si tienen además algún hijo menor de 18 años se
incluyen en el epígrafe anterior); casados o en pareja
viviendo solos (por tener hijos mayores) y otros (situaciones
tales como solteros, separados o viudos que conviven con
algún familiar de segundo grado o más, personas que con-
viven sin parentesco alguno, etc).

La clasificación según la situación laboral utilizada es
la siguiente: trabaja actualmente; parado; retirado/pensio-
nista; estudiante; labores del hogar; otros (situaciones tales
como: trabajos para organizaciones sin remuneración,
pensiones distintas a la de jubilación, etc).

Comunidad Autónoma: al tratarse de una encuesta
dirigida a individuos la clasificación geográfica se corres-
ponde con la residencia del mismo y no con el lugar en
el que se ha producido el evento o la participación cul-
tural, hecho especialmente significativo al analizar los



resultados sobre asistencia a espectáculos recogidos en la
presente publicación.

Tamaño del municipio: al igual que sucede con la
Comunidad Autónoma, al tratarse de una encuesta diri-
gida a individuos la clasificación por tamaño de munici-
pio se corresponde al de residencia del mismo y no con
el lugar en el que se ha producido el espectáculo o la par-
ticipación cultural. Los tramos ofrecidos son: Munici-
pios de menos de 5.000 habitantes; de 5.001 a 30.000;
de 30.001 a 200.000; de 200.001 a 500.000; de más de
500.000 habitantes.

8. Diseño muestral

a) Tipo de muestreo
El tipo de muestreo utilizado ha sido polietápico estrati-
ficado. Las unidades de muestreo de cada etapa fueron
las siguientes: unidades de primera etapa: municipios;
unidades de segunda etapa: edificios o viviendas; unida-
des de tercera etapa: hogares; unidades de cuarta etapa:
población de más de 15 años. 

Las unidades de primera etapa se agruparon en estratos
delimitados por la comunidad autónoma y por el tamaño
del municipio considerándose para ello los ocho tramos
siguientes: municipios con menos de 5.000 habitantes;
entre 5.001 y 10.000; entre 10.001 y 30.000; entre 30.001
y 100.000; entre 100.001 y 200.000; entre 200.001 y
500.000; entre 500.001 y 1.000.000; de más de 1.000.000
de habitantes.

b) Tamaño de la muestra. Afijación
El tamaño de la muestra es de 12.180 unidades de últi-
ma etapa, personas de 15 años y más. 

La distribución de esta muestra entre las distintas
Comunidades Autónomas se realizó mediante un criterio
de compromiso entre la afijación uniforme y la propor-
cional. Inicialmente se asignaron 350 unidades por Co-
munidad Autónoma y las 6.230 unidades restantes se re-
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partieron proporcionalmente a la población total de más
de 15 años residente en cada una de ellas. Con ello se pre-
tendió garantizar la representatividad de la muestra en
todas las comunidades autónomas manteniendo un mar-
gen de error relativamente bajo en aquellas con menor
población. Ello conllevó, por lo que respecta al tamaño
del municipio, a realizar una afijación ligeramente supe-
rior a la proporcional en aquellos con más de 50.000
habitantes e inferior en los de menos de 30.000 de mane-
ra que estos últimos, muy frecuentes en las comunidades
de menor tamaño, no resultaran sobrerrepresentados y se
garantizaran tamaños muestrales suficientes en aquellos
municipios en los que la complejidad de los hábitos cul-
turales de sus residentes fuera mayor. 

En el cuadro 2 se presentan los tamaños muestrales
de primera y última etapa, municipios y personas de 15
años y más respectivamente. El número de municipios
en la muestra, tal y como puede observarse en el cuadro,
se situó en 279, fundamentalmente por razones de coste
y eficacia en los trabajos de campo. Se decidió asimismo
no realizar más de una entrevista por hogar y, salvo que

Cuadro 2  Unidades muestrales de primera y última etapa

según comunidades autónomas
Unidades de Unidades de

primera etapa última etapa
(municipios) (personas)

Total 279 12.180
Andalucía 28 1.452
Aragón 13 536
Asturias (Principado de) 12 519
Balears (Illes) 13 488
Canarias 15 626
Cantabria 13 441
Castilla y León 18 617
Castilla-La Mancha 20 726
Cataluña 24 1.308
Comunidad Valenciana 14 980
Extremadura 25 515
Galicia 20 760
Madrid (Comunidad de) 15 1.168
Murcia (Región de) 12 535
Navarra (Comunidad Foral) 12 440
País Vasco 14 667
Rioja (La) 11 402
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el tamaño del edificio fuera excesivo, no seleccionar más
de un hogar en cada uno de ellos. De esta manera los
tamaños muestrales de segunda y tercera etapa, edificios
y hogares, son similares y estos últimos, idénticos al
número de personas entrevistadas: 12.180. Con los
tamaños muestrales descritos puede estimarse que el
error de muestreo, considerando la estimación de pro-
porciones en la peor de las hipótesis (P=Q=0,5), se sitúa
en torno al 1% con un nivel de confianza del 95%,
pudiendo alcanzar el 5% por CC.AA. Para la elabora-
ción de estos datos se ha considerado la hipótesis de
selección de individuos en cada Comunidad Autónoma
mediante muestreo aleatorio simple. Los errores de
muestreo para el total se han obtenido utilizando fór-
mulas para muestreo estratificado.

c) Selección de la muestra
La selección de la muestra de unidades de primera etapa,
municipios, se efectuó aplicando un muestreo aleatorio
dentro de cada estrato, definido éste por el cruce de
tramo de tamaño del municipio y la Comunidad Autó-
noma. Dentro de cada municipio la selección de unida-
des de segunda etapa, edificios o viviendas, se realizó
mediante la selección aleatoria de puntos de arranque de
rutas, a partir de los cuales se seleccionaron un máximo
de 10 edificios o viviendas en cada una de ellas, garanti-
zando una distancia mínima entre ellos. En cada edificio
o vivienda se seleccionó aleatoriamente una unidad de
tercera etapa,  hogar. Dentro de cada uno de ellos se
determinó la unidad de última etapa, la persona de 15
años o más, a entrevistar, considerando cuotas en función
del género, edad y número de miembros del hogar. 

d) Distribución de la muestra en el tiempo
Los objetivos de la encuesta requerían estimar adecuada-
mente las diferencias derivadas de comportamientos cul-
turales asociados a distintas épocas del año debiendo estar
correctamente representadas cada una de ellas. Por ello se
optó por distribuir la muestra total en cuatro submuestras

trimestrales de igual tamaño que permitieron registrar la
actividad del trimestre inmediatamente anterior al
momento de la encuesta, recogiéndose por tanto la varia-
bilidad que se produce en el conjunto de un año natural.
Como ya se señaló, los trimestres utilizados fueron segun-
do, tercero y cuarto de 2002 y primero de 2003.

e) Estimadores
Se utilizaron estimadores de la razón para muestreo estra-
tificado considerando como estratos los cruces de Comu-
nidades Autónomas y tramos de tamaño de municipio y
como valores poblacionales las cifras basadas en el Censo
de Población de 2001 y en las proyecciones de población
a 31 de diciembre de 2002 para personas de más de 15
años residentes en viviendas familiares. 

Posteriormente se realizó un ajuste de las estimacio-
nes a fuentes externas con la finalidad de adaptar las esti-
maciones a la distribución de la población conocida por
ellas. Estos ajustes se aplicaron: en cada Comunidad Au-
tónoma, por grupos de edad y género; en el total nacio-
nal, por una parte, para la variable número de miembros
del hogar y, por otra, para cada cruce de género y rela-
ción con la actividad económica. En la elaboración de
estos factores participaron, además de la información
procedente de la propia encuesta, las estimaciones de
población en cada uno de los cruces obtenidas de la En-
cuesta de Población Activa del cuarto trimestre de 2002
y del Censo de Población de 2001.

9. Recogida y tratamiento

Las viviendas de la muestra fueron visitadas por entre-
vistadores formados que recogieron de forma directa los
datos de participación cultural de la persona selecciona-
da de la vivienda. Las entrevistas se realizaron entre las
10:00 y las 14:00 horas y las 17:00 y las 20:30 horas con
objeto de facilitar la localización de inactivos y evitar
problemas de localización de personas ocupadas o para-



das. La duración de la entrevista fue variable, en función
de la participación cultural del individuo, oscilando
entre los 20 y los 40 minutos.

El cuestionario objeto de la entrevista se articuló en
una serie de módulos. Por una parte, uno general des-
tinado a recoger los indicadores básicos de la investiga-
ción y, por otra, módulos específicos, destinados a
obtener informaciones concretas sobre cada una de las
áreas de estudio: lectura, cada una de las artes escéni-
cas, música, conciertos, cine, video, televisión y radio,
ordenador e Internet, museos, yacimientos y archivos.
Adicionalmente incluía un epígrafe dedicado a varia-
bles de clasificación del individuo encuestado y a los
equipamientos culturales de que éste disponía en su
hogar. En cada uno de los cuestionarios trimestrales se
requirió, básicamente, la misma información, si bien se
incluyeron algunos bloques móviles, destinados a reco-
ger información puntual sólo en un determinado tri-
mestre. 

Una vez finalizados los trabajos de campo se recibie-
ron los cuestionarios y las incidencias producidas y los
cuestionarios fueron depurados con objeto de detectar
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posibles errores. La depuración se realizó utilizando,
básicamente, dos vías: depuración de cuestionarios indi-
viduales analizando los valores inválidos o inconsistentes
del cuestionario; análisis del comportamiento agregado
de algunas variables, estudiando su distribución por las
variables de clasificación así como realizando compara-
ciones con otras fuentes estadísticas. 

Realizada esta tarea el fichero de cuestionarios fue
sometido a una serie de tratamientos con la finalidad de
obtener un factor de elevación y constituir el fichero pre-
parado para la explotación de los resultados. 

10. Publicación de resultados

Los resultados obtenidos de la encuesta están disponibles
en las publicaciones monográficas Encuesta de Hábitos y
Prácticas Culturales en España. Análisis descriptivo y En-
cuesta de Hábitos y Prácticas Culturales en España 2002-
2003. Resultados detallados. Se trata de dos publicaciones
complementarias accesibles a través de Internet en las
direcciones www.mcu.es y www.sgae.es.
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