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La inclusién de determinadas preguntas sobre los con-
sumos de televisién y de radio en el cuestionario del pre-
sente estudio tenfa como objetivo fundamental contex-
tualizar y apoyar la informacién de conjunto de las prdc-
ticas culturales y de ocio de los espafoles y no tanto rea-
lizar un andlisis exhaustivo de las audiencias, algo que
hubiera requerido un amplio cuestionario al respecto,
dada la complejidad del tema.

Se realizaron dnicamente algunas preguntas para
conocer la percepcién que los espafoles tienen acerca
del tiempo que dedican a ver televisién y a oir la radio y
para poder analizar sus gustos y preferencias de progra-
macién. Estos datos son los que se ofrecen a continua-
cién, separados en dos grandes capitulos: television y

radio.

A. Television

1. El consumo de television

Como es conocido, la televisién se ha convertido en un
potente medio de comunicacién y de difusién de infor-
macién, ademds de tener una evidente funcién de ocio y
entretenimiento. El incremento del ndmero de recepto-
res en los hogares, asi como el de la oferta de programa-
cién a través de canales digitales, antenas parabdlicas,
etc., se viene acusando en los dltimos afios y probable-
mente conduzca con el tiempo hacia un consumo tele-
visivo individualizado dentro del hogar por parte de
diferentes espectadores en el seno de la misma unidad
familiar.

En Espana, al igual que en el resto de paises desarro-
llados, prédcticamente toda la poblacién dispone de uno
o mds aparatos de televisién. El grifico 1 pone de relie-
ve que casi el 100% de la poblacién espafola cuenta con
al menos un aparato receptor de televisién en su hogar

(99,5%). En cuanto al nimero de receptores, puede

verse que un 35,8% de la poblacién declara tener a su
disposicién un solo aparato, mientras que un 63,7% dis-
pone de dos o mds aparatos. La media por individuo es
de casi dos receptores de televisién (1,9).

El grifico 2 indica que el 98% de los espafioles decla-
ra ver televisiéon de forma habitual, esto es, casi la totali-
dad de la poblacién es asidua al televisor.

Tomando como base las personas que manifiestan
ver television se ha calculado la media de consumo tele-
visivo. Por término medio, cada persona ve la television
165,6 minutos al dia (grifico 3). Si se tiene en cuenta el
tiempo que se suele ver televisién cada dia (distinguien-
do los dias laborables de los sdbados y los domingos), la
media diaria es ligeramente inferior en los dias labora-
bles (164,3 minutos) y se incrementa durante el fin de
semana, alcanzando la cota mds alta los domingos con
una media de 181,1 minutos frente al televisor.

Los minutos de visionado guardan relacién con el
género, con la edad y con el nivel de estudios de una
forma muy evidente:

Las mujeres ven mds tiempo la televisién que los
hombres, particularmente los dfas laborables (tabla 1).

Son los grupos de poblacién extremos, es decir, los mds
jovenes y sobre todo los mds mayores, los que mds tiempo
ven televisién. Las personas de 65 y mds afios dedican un
tiempo muy superior a la media nacional. A ellos les siguen
las personas de 55-65 afios y las de 15-19 afios (tabla 1).

Cuanto menor es el nivel de estudios mayor es el
tiempo destinado a ver televisién. Este comportamiento
es independiente del dia de la semana de que se trate
(tabla 2).

Aunque no se incluyen gréficos ni tablas en el pre-
sente informe, debe también afadirse que otras varia-
bles, tales como la situacién vital del entrevistado y la
situacion laboral, son también discriminantes en lo rela-
tivo a explicar los minutos de visionado. Las personas
que viven solas o sin hijos dedican mds tiempo a ver tele-
visién, igual que las personas retiradas o pensionistas, las

paradas y las que como principal actividad laboral reali-
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Personas segun el nimero de aparatos de television en el hogar

% sobre el total de la poblacion

Base, en miles de personas: 34.422

1 aparato de TV

2 aparato de TV

Maés de 2 aparatos

No dispone de TV

N° medio de receptores
de television: 1,9

13

25 38 50

Personas segun el habito de ver la television

% sobre el total de la poblacién

Base, en miles
de personas: 34.422

Ve TV

2,0%
No suelen ver TV

zan las labores del hogar. El lector podrd consultar los
datos correspondientes en los resultados detallados de la
publicacién estadistica.

En cuanto al hdbito de ver televisién segtin la comuni-
dad auténoma de residencia, puede decirse que son los resi-
dentes en Baleares, Castilla-La Mancha, la Comunidad de
Madrid, Extremadura y Andalucia quienes presentan, por
término medio, mds minutos al dfa. En el extremo opues-
to, con el menor tiempo medio dedicado a ver televisién,
aparecen los residentes en las Comunidades de Cantabria,
Galicia, Asturias, el Pais Vasco y Canarias (tabla 3).

2. Analisis de distintos colectivos
segun los minutos en que se ve TV

Con idea de completar el apartado anterior se ofrece a

continuacién un andlisis de perfiles de distintos colecti-
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Tiempo medio diario destinado a ver de televisién segun tipo de dia

Media de minutos diarios, sobre el total de personas que ven TV Base, en miles de personas: 33.744
Total
Dia laborable
Sébado
Domingo
I T T T
100 125 150 175 200

Tiempo medio diario destinado a ver television segin tipo de dia, por sexo y edad

Media de minutos diarios, sobre el total de personas que ven TV Base total, en miles de personas: 33.744
Dias laborables Sabados Domingos Total

Total ven TV cada dia 164,3 1778 1811 165,6

Sexo

Hombre 157,8 176,5 179,1 160,8

Mujer 170,3 179,0 182,9 170,3

Edad

De 15a 19 afios 170,2 172,7 180,7 167,6

De 20 a 24 afios 157,6 164,8 170,0 155,7

De 25 a 34 afios 1435 162,0 170,6 146,1

De 35 a 44 afios 138,8 162,8 164,3 143,2

De 45 a 54 afios 148,2 170,5 173,0 152,2

De 55 a 64 afios 1724 183,5 183,5 1732

De 65 y mas afios 2158 2141 2143 2145
vos en funcién de los minutos que dedican a ver televi- rios y d) los que ven televisién mds de 180 minutos dia-
sién. Se han construido cuatro segmentos de audiencia: riamente.
a) los que ven la televisién menos de 60 minutos dia- Los principales resultados obtenidos de este andli-
rios, b) los que ven televisién entre 60 y 120 minutos al sis de perfil por variables sociodemogrdficas bdsicas

dia, ¢) los que le dedican entre 120 y 180 minutos dia- son los siguientes:
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Tiempo medio diario destinado a ver television segun tipo de dia, por nivel de estudios

Media de minutos diarios, sobre el total de personas que ven TV Base total, en miles de personas: 33.744

Dias laborables Sabados Domingos Total
Total ven TV cada dia 164,3 1778 181,1 165,6
Nivel de estudios
Sin completar escolarizacion bésica 207,6 220,3 222,1 2105
Escolarizacién basica sin titulo 192,6 1978 200,3 192,3
Escolarizacion basica con titulo 168,0 181,6 1849 169,5
Bachillerato 144.6 159,1 163,7 146,3
Formacién profesional 1419 159,0 165,1 1439
Ensefianza universitaria 1194 139,1 140,9 1213

Tiempo medio diario destinado a ver television segin tipo de dia, por CC AA

Media de minutos diarios, sobre el total de personas que ven TV Base total, en miles de personas: 33.744

Dias laborables Sabados Domingos Total
Total ven TV cada dia 164,3 1778 181,1 165,6
Comunidad Auténoma
Andalucia 1717 188,8 193,2 1744
Arag6n 168,9 178,1 182,6 169,4
Asturias (Principado de) 148,1 148,3 146,0 145,7
Canarias 153,7 166,7 1729 153,8
Cantabria 1374 1495 160,6 138,0
Castilla y Ledn 169,6 169,5 1748 166,4
Castila-La Mancha 176,3 192,3 193,8 180,6
Catalufia 163,2 179,0 180,0 164,5
Comunidad Valenciana 163,4 181,7 187,1 166,5
Extremadura 174,0 187,3 190,2 175,7
Galicia 140,7 1449 1495 1395
Islas Baleares 1835 191,0 200,2 183,5
Madrid (Comunidad de) 1735 1912 192,0 176,9
Murcia (Region de) 159,7 179,2 180,2 163,0
Navarra (Comunidad Foral de) 161,9 182,1 179,2 164.,6
Pals Vasco 1477 155,2 160,9 146,3
Rioja (La) 165,4 166,7 166,5 164,1

B A medida que se incrementan los minutos frente de 60 minutos al dia, se caracterizan por contar

al televisor desciende la presencia de varones y se
incrementa la de mujeres (grifico 4). Esto es evi-
dente, sobre todo, en el caso del colectivo que ve
televisién mds de 180 minutos al dia.

El 31,6% de las personas que diariamente ven
televisién durante mds de 180 minutos es mayor
de 64 afos, muy por encima del 20% que supo-
nen en el conjunto de la poblacién. En sentido

contrario, quienes menos la ven, es decir, menos

con personas de 25 a 54 afios muy por encima de
la media (grifico 5).

Las personas sin estudios suponen un 38,6% de
quienes ven televisién tres horas diarias o mds.
Los universitarios, sin embargo, alcanzan mayor
proporcidn relativa entre aquellos que dicen ver
televisién entre 60 y 120 minutos o incluso me-
nos de una hora al dfa (grifico 06).
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3. Contenidos televisivos franja de preferencia, con porcentajes del 34,9%
y 31%, respectivamente.
Desde un punto de vista mds cualitativo, es evidente que M Los deportes (22,4%) y los programas con entrevis-
los distintos contenidos televisivos no provocan la misma tas, actuaciones y variedades, con una proporcién de
aceptacién e interés en el pablico. El grifico 7 ofrece los personas muy similar (21%) son los dos bloques de
resultados ordenados segin porcentaje de menciones de programas que siguen en el 7anking de preferencia.
los programas que mds se suelen ver. En €l se observan las B Los concursos (15%) y programas nocturnos
siguientes preferencias: (13,5%) son los siguientes mds preferidos.
M El resto de programas alcanza porcentajes inferio-
M El bloque de programacién que mds interés des- res, por debajo del 10%.
pierta, seguido por el 66,1% de la poblacién, son
las noticias, fundamentalmente compuesto por El sexo y la edad de las personas matiza de una mane-
telediarios e informativos en general. ra clara la eleccién de la programacién televisiva (tabla 4).
B Las peliculas constituyen otra de las principales Asi, puede decirse que:
ofertas de la programacién de las televisiones y es
el tipo de programa favorito del 55,8%. M Las noticias son seguidas por un mayor porcenta-
M Las series y los documentales dibujan la siguiente je de hombres que de mujeres, sobre todo a par-

Perfil por género de distintos colectivos segun el habito de ver television

% vertical sobre colectivos Base total, en miles de personas: 34.422
100
75
50
25
0
Total poblacién Ven la TV menos de 60 Venla TV entre Ven la TV entre Ven la TV méas
minutos 60 y 120 minutos 120 y 180 minutos de 180 minutos
= Hombre m Mujer
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Perfil por edad de distintos colectivos segun el habito de ver TV

% vertical sobre colectivos Base total, en miles de personas: 34.422
100 —
75
183% Y 21,4% 19,5%
11,9%
50 4
147% [ s 14,7%
17,6%
25
0 -
Total poblacion Ven la TV menos de 60 Ven la TV entre Ven la TV entre Ven la TV més
minutos 60y 120 minutos 120y 180 minutos de 180 minutos
m Del5al19afios m De20a24afios = De25a 34 afios De 35 a 44 afios
m De45ab54afios m Deb55a64afios m De 65y mas afios

Perfil por nivel de estudios de distintos colectivos segun el habito de ver TV

% vertical sobre colectivos Base total, en miles de personas: 34.422

11,4%

11,6%

Total poblacién Ven la TV menos de 60 Ven la TV entre Ven la TV entre Ven la TV més
minutos 60 y 120 minutos 120 y 180 minutos de 180 minutos
m Sin completar escolarizaciéon basica  m Escolarizacién béasica sin titulo = Escolarizacién béasica con titulo Bachillerato

m Formacion profesional  m Ensefianza universitaria  m NS/NC
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Personas que suelen ver la television, segun el tipo de programas que suelen ver

% sobre el total de personas que suelen ver la television. Respuesta maltiple Base total, en miles de personas: 33.744

Noticias

Peliculas

Series

Documentales

Deportes

Programa con entrevistas, actuaciones ...
Concursos

Programas nocturnos

Programas musicales

Programas infantiles

Programas de informacion cultural
Teatro

Otros

Personas que suelen ver la television, segun el tipo de programas que suelen ver, por género y edad

% vertical sobre el total de personas que suelen ver la television. Respuesta multiple Base total, en miles de personas: 33.744
GENERO EDAD
Total Hombre Mujer Del5a De20a De25a De35a De45a De55a De65y
19 aflos 24 afios 34 afios 44 afios 54 afios 64 afios mas afios
Suelen ver TV (miles) 33.744 16.407 17.337 2265 2815 6722 6177 4934 4115 6.717
Noticias 66,1 68,5 63,8 24,4 44,8 61,5 68,4 75 714 78,2
Peliculas 558 55,7 55,9 58,3 58,1 59,6 59,7 55,8 52 49
Series 349 239 45,3 53,9 44,5 35 28,7 28,2 31 374
Documentales 31 343 279 11,7 19 32,3 37 40,3 34,7 26,6
Deportes 224 412 46 23,6 22,8 21,4 23,1 24,1 22,5 21
Programas con entrevistas, actuaciones, variedades 21 13 28,5 14 17,7 15,7 16,4 211 245 319
Concursos 15 116 18,1 13,3 11,3 12,3 11,5 14,7 18,6 20,8
Programas nocturnos 135 144 12,6 24,7 275 19 12,8 9,9 6,9 5,6
Programas musicales 75 6,5 8,3 20,8 14,6 8,5 5 53 42 48
Programas infantiles 4.6 4.6 47 12,9 7.6 76 5 14 2,1 13
Programas de informacidn cultural 42 35 47 16 3,6 49 37 44 43 47
Teatro 2,7 2 33 2,8 35 2,8 2 3 2,9 24
Otros 195 141 24,7 33 26,8 20,1 17,4 15,9 17 17,5
tir de los 35 afios, teniendo menos aceptacion en- B Las peliculas despiertan el mismo interés en hom-

tre los hombres de menos edad. bres y mujeres. Sin embargo, este formato televi-
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sivo encuentra una menor receptividad en los seg-
mentos de poblacién de mds edad (a partir de 45
afos), mientras que supera con creces la media de
la poblacién entre el publico mds joven.

Las series son preferidas por el pablico mds joven,
de entre 14 y 24 afos.

Los documentales son mds seguidos por los hom-
bres que por las mujeres y también en mayor me-
dida entre personas de edades intermedias (de en-
tre 35 y 64 afos).

El deporte es la programacién favorita por la ma-
yorfa del pablico masculino y mantiene su interés
en todas las edades, con un ligero incremento en
los grupos mds jévenes.

Los programas de variedades encuentran mds re-

ceptividad entre mujeres y segtin aumenta la edad.

El nivel de estudios también pone de manifiesto dife-

rentes preferencias en unos casos y en otros (tabla 5):

M Las noticias son preferidas en mayor medida por

personas situadas en los dos extremos del nivel de

formacién, bien por aquellos con menor nivel de
estudios, bien por universitarios.

Las peliculas se prefieren mds por parte de personas
con escolarizacién bésica con titulo o bachiller antes
que por personas con menor nivel de estudios.

Las series, sin embargo, son mds del gusto de las
personas de menor formacién y de los que tienen
estudios de bachillerato y algo menos de los que
realizaron estudios de formacién profesional y
estudios universitarios.

El interés por los documentales se incrementa
directamente con el nivel de estudios.
Finalmente, los programas de variedades encuen-
tran mds receptividad entre personas que no han

completado la escolarizacién bdsica.

B. Radio

Este capitulo pretende ofrecer una visién de los hdbitos

radiofénicos de los espafioles y su relacién con este medio.

La estructura a la que responde bascula de lo general a lo

Personas que suelen ver la television, segun el tipo de programas que suelen ver, por nivel de estudios

% vertical sobre el total de personas que suelen ver la television. Respuesta multiple

Base total, en miles de personas: 33.744

NIVEL DE ESTUDIOS
Total Sin completar Escolarizacion Escolarizacion ~ Bachillerato  Formacién ~ Ensefianza
escolarizacion basica béasica Profesional  Universitaria
basica sin titulo con titulo

Suele ver TV (miles) 33.744 2.461 6.924 11.811 4.982 3.365 3.895
Noticias 66,1 732 72,7 61,1 60,9 64,7 72,1
Peliculas 55,8 47 52,8 57,8 57,8 55,6 58,1
Series 34,9 36,6 374 36,3 373 28,9 26,9
Documentales 31 17,3 29,9 28,3 33,3 38,1 40,1
Deportes 22,4 15,1 22,8 23,1 24,6 224 20,6
Programas con entrevistas, actuaciones ... 21 34,3 27 21,3 15,1 154 13
Concursos 15 21,9 16,8 14,5 12,9 14,5 11,4
Programas nocturnos 13,5 71 10,4 15,5 16,8 14,7 11,3
Programas musicales 75 75 57 8,6 9,3 7 54
Programas infantiles 4.6 2,5 3,2 5,4 6,3 5,3 3,8
Programas de informacion cultural 42 21 29 38 4 6 7.6
Teatro 2,7 18 24 25 31 24 35
Otros 19,5 21,2 20,1 20,9 20,5 18,7 13,1
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particular, esto es, en primer lugar se verd el equipamien-
to y consumo de radio en Espafia para posteriormente
realizar un andlisis de distintos colectivos segtin su hdbito
de ofr la radio. Finalmente, se presentan los contenidos
radiofénicos y cudles son los favoritos de los espafioles. Ha
de sefalarse, en todo caso, que los hdbitos relacionados
con la musica en la radio, por su importancia en un estu-
dio de estas caracteristicas, han sido recogidos en el capi-
tulo dedicado a la musica, en el epigrafe sobre el papel de

la musica en la vida cotidiana.

1. El consumo de radio

Como ya ocurria con el receptor de televisién, también
la radio es un equipamiento presente en casi todos los
hogares espafioles. El 97,1% de la poblacién dispone en
casa de algtn equipo de radio (grifico 8).

Este equipamiento apenas depende de variables
como sexo o el nivel de estudios, tan explicativas con
respecto a otros equipamientos. Pero si parece guardar
relacién con la edad, al menos en lo relativo al tipo
especifico de equipamiento de que se dispone (tabla 6).
Asi, el nivel de equipamiento global es mayor entre
personas mds jévenes, pero, ademds, su equipamiento
es mds completo o moderno. Entre los mds jévenes
aparece mds la radio con casete que sin casete, que es
mds propia de personas de mayor edad. Igualmente,
contar con radio integrada en el equipo de sonido es
un equipamiento que entre los jévenes es casi univer-
sal, mientras que es residual entre las personas de 65
afios en adelante.

En datos reales obtenidos del Anuario SGAE 2004,
la audiencia radiofénica en Espafia se increment$ en
2003 un 3,7%, al igual que el tiempo de escucha diaria,
que alcanzd las 2 horas a finales del mismo afo.

Personas segun los receptores de radio en el hogar

% sobre el total poblacion. Respuesta multiple

Base, en miles de personas: 34.422

Total radio

Radiocasete

Radio
(s6lo, sin casete)

En equipo de sonido
(sin compact disc)

En equipo de sonido

(con compact disc) 4.1%

NS/NC 2,5%

50 75 100
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Personas segun los receptores de radio en el hogar, por edad

% sobre el total de la poblacién. Respuesta miiltiple

Base total, en miles de personas: 34.422

EDAD
Total Del5a De20a De25a De35a De45a Deb5a De 65 afios

19afios  24afios 34afios  44afios 54 afios 64 afios y mas
Total (miles) 34.422 2.286 2.912 6.842 6.295 5.047 4.163 6.874
Total radio 97,1 99 98,9 98,8 98,7 98,3 95,5 92,6
Radio (s6lo, sin casete) 53,8 49,1 49,8 48 50,4 55,6 55,4 63,8
Radiocasete 68,4 724 71,7 68,3 72,8 72,8 68,3 58,8
En equipo de sonido (sin compac disc) 69,3 92,7 90 86,9 84,5 79,3 54,3 231
En equipo de sonido (con compac disc) 41 2,2 3,7 3,7 45 2.9 59 47
NS/NC 2.9 1 1,1 1,2 1,3 1,7 45 74

La radio es un medio de comunicacién bastante uti-
lizado por los espanoles. El grifico 9 indica que el
59,6% de la poblacién oye la radio diariamente (el
37,9% lo hace durante varias horas al dfa y el 21,7% en
menor medida, pero también a diario). No obstante,
todavia existe un 21,4% de la poblacién que no oye la

radio nunca o casi nunca.

Hay pocas diferencias entre los hdbitos de hombres y
mujeres, percibiéndose un consumo ligeramente menor
entre la poblacién femenina (tabla 7).

La edad es mds determinante a la hora de oir la radio.
Entre las personas mds jévenes, de 15 a 19 afios, encon-
tramos una frecuencia de escucha de radio mds dilatada y

una menor dedicacién a esa escucha. El tiempo dedicado

Personas segun la frecuencia del habito de escuchar la radio

% sobre el total poblacion

Base, en miles de personas: 34.422

Todos los dias

Todas las semanas

Con menos frecuencia

Nunca o casi nunca

35 53 70
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Personas segun la frecuencia del habito de escuchar la radio, por género y edad

% horizontal sobre la poblacién

Base total, en miles de personas: 34.422

Total Total suelen  Todoslos  Todaslas ~ Con menos No suelen
(miles) escuchar la dias semanas  frecuencia  escucharla
radio radio

Total 34.422 78,6 59,6 135 55 214
Sexo
Hombre 16.729 80,7 61,4 14,2 51 19,2
Muijer 17.693 76,7 57,9 13,0 58 234
Edad
De 15a 19 afios 2.288 778 53,4 18,8 5,6 22,2
De 20 a 24 afios 2.912 82,2 61,0 15,2 6,0 17,9
De 25 a 34 afios 6.842 81,9 61,4 15,7 48 18,0
De 35 a 44 afios 6.295 82,4 63,0 13,1 6,3 17,7
De 45 a 54 afios 5.047 82,4 62,7 14,2 55 17,6
De 55 a 64 afios 4.163 76,8 58,4 13,2 5.2 23,0
De 65 y mas afios 6.874 68,8 54,4 9,1 53 31,2

Personas segun la frecuencia del habito de escuchar la radio, por nivel de estudios

% horizontal sobre la poblacién

Base total, en miles de personas: 34.422

Total Total suelen  Todoslos  Todaslas  Con menos No suelen
(miles) escuchar la dias semanas  frecuencia  escucharla
radio radio

Total 34.422 78,6 59,6 13,5 55 21,4
Nivel de estudios
Sin completar escolarizacion basica 2.515 60,5 427 11,7 6,1 39,4
Escolarizacion basica sin titulo 7.011 76,1 57,5 12,9 57 239
Escolarizacién basica con titulo 11.985 79,9 59,3 14,9 57 20,1
Bachillerato 5.126 81,8 63,2 142 4.4 18,2
Formacion Profesional 3.444 83,2 63,5 15,1 53 16,2
Ensefianza Universitaria 4.033 82,0 66,4 10,2 5,4 18,0

a ofr la radio y su frecuencia aumenta ligeramente con la
edad, alcanzando entre los 35 y los 54 afos sus mejores
cifras, para declinar ligeramente en los siguientes tramos
de edad. Asi, entre las personas de 55 a 64 anos podemos
encontrar ya un incremento de aquellos que manifiestan
no escuchar nunca o casi nunca la radio, a pesar de que
todavia en este grupo se mantiene un nicleo de seguidores
de la radio muy alto (un 58,4% dice escucharla todos los
dias durante varias horas). En el grupo de mds de 65 afios
se hace mdxima la cifra de quienes no escuchan nunca la
radio, asf como un porcentaje que dicen escuchar radio

diariamente durante varias horas (tabla 7).

Sin diferencias muy exageradas entre unos colectivos
y otros, encontramos también una cierta relacién entre
el nivel de estudios y la audiencia de radio. Asi, las per-
sonas sin estudios escuchan menos la radio y, ademds, lo
hacen con menos intensidad (tabla 8).

Las Comunidades del Pafs Vasco, Cantabria, Canarias,
Asturias y La Rioja presentan los mayores porcentajes de
personas que suelen escuchar la radio, y Baleares, Extrema-
dura, Murcia y Castilla-La Mancha los mds bajos (tabla 9).

El grifico 10 representa la media diaria de minutos
de consumo de radio. La informacién sobre los minutos

de escucha diaria de radio se ha recogido exclusivamen-
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Personas segun la frecuencia del habito de escuchar la radio, por CC.AA.

% horizontal sobre la poblacién

Base total, en miles de personas: 34.422

Total Total suelen  Todoslos  Todaslas  Con menos No suelen
(miles) escuchar la dias semanas  frecuencia  escuchar la

radio radio
Total 34.422 78,6 59,6 13,5 55 214
Comunidad Auténoma
Andalucia 6.073 78,2 59,0 14,6 46 218
Aragon 1.008 78,1 60,2 10,3 7,6 218
Asturias (Principado de) 933 82,5 64,1 12,7 57 175
Canarias 1.499 83,8 62,5 15,4 59 16,2
Cantabria 470 85,5 64,9 18,0 2,6 14,5
Castilla y Leén 2.133 78,5 62,2 12,3 40 215
Castilla-La Mancha 1.448 73,4 57,0 12,0 4.4 26,6
Catalufia 5.367 80,8 62,3 11,3 7.2 19,2
Comunidad Valenciana 3.531 76,3 574 13,8 51 238
Extremadura 904 69,6 44,7 16,3 8,6 30,3
Galicia 2.402 78,6 614 11,3 59 214
Islas Baleares 700 67,9 48,1 13,7 6,1 32,2
Madrid (Comunidad de) 4.509 779 60,9 12,3 47 22,0
Murcia 949 72,6 458 23,0 3,8 27,3
Navarra (Comunidad Foral de) 462 80,3 60,8 14,0 55 19,6
Pais Vasco 1.807 86,9 63,2 18,1 5,6 13,1
Rioja (La) 227 814 62,1 12,5 6,8 18,6

te entre personas que manifiestan tener el hdbito de ofrla
al menos una vez por semana. Para cada dfa, laborable,
sdbado o domingo, la media se ha calculado sobre aque-
llos que suelen oirla en ese tipo de dias. La media global
es de 143 minutos por dia de escucha. Existe una clara
diferencia entre los dfas laborables y los fines de semana.
Calculando esta misma informacién entre aquellas per-
sonas que manifiestan oir la radio cada dia, se observa
que el ndmero de minutos en que se escucha la radio es
sensiblemente mayor de lunes a viernes (161,7 minu-
tos), desciende durante el sdbado (139,9) y alcanza su
cota mds baja el domingo (135,3 minutos).

2. Analisis de distintos colectivos
segun el habito de oir la radio

Se ha procedido a definir cuatro segmentos de poblacién
en funcién del hdbito de oir la radio: a) los que no la escu-

chan nunca o casi nunca, b) los que dicen oirla con una

frecuencia inferior a la semana, c) los que la oyen todas las
semanas y d) los que la oyen a diario. Estos segmentos han
sido analizados segtin variables sociodemogréficas bdsicas.

Los resultados mds significativos son los siguientes:

M En lo que se refiere al sexo, los que muestran un
perfil més diferenciado del resto son las personas
que dicen no ofr la radio nunca o casi nunca o
bien con una frecuencia inferior a la semanal, que
registran porcentajes de mujeres superiores a la
media nacional (grdfico 11).

M El perfil de los oyentes de radio segtin la edad
queda reflejado en el grifico 12. Entre los que no
escuchan la radio nunca o casi nunca encontra-
mos mayor presencia de personas de mds de 64
afos. Los tres colectivos restantes, que oyen la
radio con alguna frecuencia, presentan una media
de edad mds baja, aunque cabe decir que es en
concreto el segmento que presenta un hdbito

intermedio, es decir, escuchar la radio todas las
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Tiempo medio diario que suelen escuchar la radio segun tipo de dia

Media de minutos diarios, sobre el total de personas que escuchan la radio cada dia Base, en miles de personas: 20.515

Total

Dia laborable

Séabado

Domingo

0 60 120 180

Perfil por género de distintos colectivos segun el habito de escucha de radio

% vertical sobre colectivos Base total, en miles de personas: 34.422
100 —
75
50
25
0 -
Total poblacion Nunca o casi nunca Con menos frecuencia Todas las semanas Todos los dias
" Hombre u Mujer
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Perfil por edad de distintos colectivos segun el habito de escucha de radio

% vertical sobre colectivos Base total, en miles de personas: 34.422

18,3%

14,7%

Total poblacion Nunca o casi nunca Con menos frecuencia Todas las semanas Todos los dias

H De1l5a19afios m De 20 a 24 afios 1 De 25 a 34 afios De 35 a 44 afios
m De45ab54afios m Deb55a64afios m De 65y mas afios

Perfil por nivel de estudios de distintos colectivos segin el habito de es de radio

% vertical sobre colectivos Base total, en miles de personas: 34.422
100
75
50

15,8%
12,7%
25 10,7%
11,1%

Total poblacién Nunca o casi nunca Con menos frecuencia Todas las semanas Todos los dias

m Sin completar escolarizacion basica ~ m Escolarizacion bésica sin titulo = Escolarizacién béasica con titulo Bachillerato
B Formacion profesional W Ensefianza universitaria @ NS/NC
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semanas, aunque no a diario, el que tiene un per-
fil mds joven, gracias a una superior presencia de
personas de entre 15 y 34 afos.

M El perfil segtin nivel de estudios (grifico 13) no
da lugar a diferencias excesivas, salvo en lo que
atafie al hecho de que entre quienes no oyen
nunca o casi nunca la radio el peso de las perso-
nas con bajo nivel de estudios es superior, mien-
tras que entre quienes la escuchan a diario se da

una cierta mayor presencia de universitarios.

3. Contenidos de radio

Para finalizar el capitulo de hdbitos de los espafioles en
lo relativo a la escucha de radio, se presenta a continua-
cién un andlisis de los programas de mayor acogida,

aquellos que el pablico manifiesta tener mayor costum-
bre de escuchar a través de este medio.

Son los programas radiofénicos de contenido musi-
cal (65,0%) los que se sittan a la cabeza de los progra-
mas favoritos, seguidos de las noticias (53,0%) y el de-
porte (17,6%). El resto de programas tiene un nivel de
preferencia inferior y registran porcentajes de mencién
por debajo del 10% (grifico 14).

Considerando las variables de género y edad, se per-
ciben diferencias significativas entre algunos publicos,

con matices claramente generacionales (tabla 10):

M Los contenidos musicales son del gusto de los
grupos mds jévenes, entre los 15 y los 34 afos, y
también mds de las mujeres que de los hombres.

B Al hablar de noticias la tendencia se invierte de una

manera clara. En este caso, a partir de los 35 afos,

Personas segun el tipo de programas que suele oir en la radio

% sobre el total de personas que escuchan la radio al menos una vez por semana.

Respuesta mdiltiple

Base total, en miles de personas: 25.178

Musica

Noticias

Deporte

Documentales y programas culturales

Talk shows

Otros de entretenimiento

Otros
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Personas segun el tipo de programas que suele oir en la radio, por género y edad

% vertical sobre las personas que suelen escuchar la radio al menos una vez por semana. Base total, en miles de personas: 25.178
Respuesta mdltiple

GENERO EDAD
Total Hombre Mujer Del5a De20a De25a De35a Dedsa Deb55a De65y
19 afios 24 afios 34 afios 44 afios 54 afios 64 afios mas afios
Escuchan radio (miles) 25.178 12.648 12.531 1651 2218 5284 4785 3.885 2.987 4367
Msica 650 59,5 70,6 91,9 89,8 80,5 67,3 60,4 495 35,8
Noticias 530 545 515 10,3 20,0 37,7 56,9 62,8 73,6 77,2
Deporte 176 311 40 10,8 14,6 16,0 18,0 18,5 214 19,9
Documentales y programas culturales 79 6,7 91 2,0 34 55 17 9,9 10,1 12,2
Talk shows 4,6 4,5 4,6 24 2,6 3,7 4,3 55 6,1 5,6
Programas religiosos 0,7 05 1,0 0,1 0,2 0,3 0,6 05 2,7
Otros de entretenimiento 58 38 79 2,0 2,0 50 57 6,0 78 9,0
Otros 77 6,9 8,5 2,3 31 44 8,8 7,9 10,8 12,7

Personas segun el tipo de programas que suele oir en la radio, por nivel de estudios

% vertical sobre las personas que suelen escuchar la radio al menos una vez por semana.

Respuesta mdltiple

Base total, en miles de personas: 25.178

NIVEL DE ESTUDIOS
Total Sin completar Escolarizacion Escolarizacion ~ Bachillerato  Formacidon  Ensefianza
escolarizacion basica basica Profesional ~ Universitaria
bésica sin titulo con titulo
Escuchan radio (miles) 25.178 6.301 8.891 3.967 2.706 1.555 1.531
Musica 65,0 444 53,1 70,8 734 69,2 63,8
Noticias 53,0 73,9 64,7 47,6 43,3 452 58,5
Deporte 17,6 15,2 20,5 16,8 17,9 16,8 15,6
Documentales y programas culturales 79 8,5 79 72 6,8 8,7 9,6
Talk shows 4,6 5,3 39 42 51 5,6 49
Programas religiosos 0,7 42 1.2 0,6 0,3 0,3
Otros de entretenimiento 58 9,6 7,3 54 53 42 53
Otros 77 11,5 77 6,5 7.2 8,8 9,3
y mds acentuadamente a partir de los 55, se produ- B La musica registra baja preferencia entre personas
ce una mayor preferencia por este tipo de progra- de menos estudios y alcanza el mdximo interés
mas y son personas de estas edades las que se confi- entre las personas que tienen un nivel de forma-
guran como oyentes fundamentales de programas cién con escolarizacién bdsica con titulo, bachi-
de contenido informativo y noticias en general. llerato y formacién profesional.

M El deporte en la radio atrac de manera muy evi- M Las noticias registran valores superiores a la media
dente a los hombres y, hasta cierto punto, tam- en los casos de las personas con inferior nivel de
bién algo mds a las personas de mayor edad (55 y estudios y también entre los universitarios, siendo
mds afios). las personas de un nivel de estudios intermedio

las que menos siguen las noticias.

En cuanto al nivel de estudios (tabla 11) se observa M El deporte es seguido en general por todos los

lo siguiente:

grupos, cualquiera que sea el nivel de estudios.
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